Licenciatura en Mercadotecnia

Plan de estudios

Perfil de Ingreso

El aspirante de la Licenciatura en Mercadotecnia debe contar con
conocimientos cimentados de matematicas basicas y financieras; asi
como el dominio de tecnologias de la informacién que le permitan
desarrollar conocimientos y habilidades propias del areade negocios,
ya sean publicos y/o privados, con amplio espiritu emprendedor,
responsable, proactivo y contar con habilidades de comunicacion
oral y escrita.
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Perfil de Egreso

Al finalizar el plan de estudios de la Licenciatura en Mercadotecnia
el profesional fundamentard el campo tedrico y metodolégico de
la Mercadotecnia a través de los elementos econdmicos, juridicos,
administrativos, matematicos y tecnolégicos emergentes en la
actualidad, asimismo los componentes de la diversidad de mercados
tanto a nivel nacional como a nivel global, con la finalidad de crear
estrategias mercadolodgicas y de ventas que integren procesos de
investigacion, manejo de productos, publicidad, costos, estrategias
y que ademas integren las Ultimas tendencias para esta disciplina,
tales como neuromercadotecnia, negocios electronicos, disefio y
mercadotecnia digital y los nuevos modelos de negocio.
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